
Aude Nature et les professionnels en 
jardinerie s’associent pour lutter 

contre le Moustique tigre

Projet réalisé dans le cadre du 
3ème plan régional Santé-Environnement



Pourquoi ce projet? / Aude Nature 
Aude Nature est une association de protection de 

l’environnement
Nous réalisons de nombreuses actions d’EEDD
Nous travaillons sur la thématique des EEE
Le MT fait parti des 100 espèces les plus envahissantes au monde
Il peut transmettre des maladies
Il est mal connu par la population, avec beaucoup d’idées reçues 

et la méthode de lutte est très souvent chimique (adulticide)
Nous souhaitons inculquer de bonnes méthodes de lutte (chasse 

aux gîtes larvaire) et une meilleure connaissance de l’espèce
La lutte est la responsabilité de chaque citoyen
Les clients de jardineries sont ceux qui auront la capacité d’agir 
Beaucoup de monde se concentre dans ces magasins, c’est un 

public qu’on ne peut pas toucher autrement



Pourquoi ce projet? / Tridôme 
Ce projet se réalise avec 3 magasins Tridôme : Narbonne, 

Carcassonne et Perpignan. 



Objectifs du projet
OBJECTIF GENERAL

S’associer avec des professionnels de la grande distribution en 
jardinerie afin de mettre en place des stratégies de communication 
engageante pour leur clientèle afin de lutter contre la propagation 
du MT.

OBJECTIFS SPECIFIQUES
Volet 1 : Pour la grande distribution 

1. Les sensibiliser et les inviter à s’impliquer activement
2. Les former le personnel qui conseillera les clients

 Volet 2 : pour la clientèle
1. Les sensibiliser au danger potentiel du MT
2. Les former pour lutter efficacement sans produits chimiques



Actions du projet
Volet 1 : Pour la grande distribution

Volet 2 : Pour la clientèle

Actions Résultats attendus/Indicateurs

Coordination avec les directeurs 3 centres de jardinerie impliqués

Formation du personnel
3 modules (1 par magasin). Entre 12 et 24 
personnes formées.

Création du contenu de la formation PPT

Actions Résultats attendus/Indicateurs

Création d’outils 1 guide : imprimé en 200 exemplaires par 
Tridôme et 12 000 téléchargés 
Le poster affiché dans chaque magasin
1 diaporama : mis en boucle

Atelier d’autonomie
24 par magasin
5000 à 6000 personnes sensibilisées
300 réponses au questionnaire

Semaine du Moustique tigre
3 conférences de presse avec 3 à 6 médias 
et 5 à 10 articles de presse



Outils de la campagne



Outils de la campagne





Premiers résultats
Volet 1 : Pour la grande distribution

 Les 3 Tridôme ont accepté de mettre en œuvre le projet dans leur centre. 

 22 salariés ont été formés en salle, par petit groupe. Nous avons fait 3 
sessions de 45min/1h par Tridôme. 

Volet 2 : Pour la clientèle
 Outils créés dans les temps. Le contenu a été fait par Aude Nature. 

Le graphisme et le diaporama vidéo par Rayon de lune. Ils ont été 
réalisés dans les temps et ont été appréciés des Tridôme. Les 
Tridômes ont réalisés une préface dans le livret.

 Le premier atelier a eu lieu le 5 avril. 84 personnes ont été 
sensibilisées et 9 questionnaires récupérés. Nous sommes en tout 
début de saison, la fréquentation devrait augmenter. 

  





Et après…?
Avec Tridôme, Aude Nature souhaite :

Que les livrets soient toujours imprimés et distribués après le 
projet et que le diaporama soient régulièrement diffusés. 

Collaborer à nouveau avec eux, sur le même thème, ou d’autres. 
Répéter l’expérience avec d’autres Tridôme.

Avec l’ARS, Aude Nature souhaite :
Créer un véritable partenariat pour dupliquer ce projet à d’autres 

Tridôme, d’autres centre de jardinerie… Et en formant d’autres 
socio-professionnels (Architectes, CAUE, étudiants, agents des 
espaces verts des mairies, sociétés de jardinerie…). 
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