


T3C, the place to B de la 
communication du changement



La communication de la transition 
et la communication responsable

Exploration des différentes approches de la communication 
engageante & des nudges

La théorie de l’engagement

L’économie comportementale

EDITION 2013 – 
1°

EDITION 2014 – 
2°

EDITION 2015 – 
3°

EDITION 2016 – 
4°

Les dernières thématiques

Les neurosciencesEDITION 2017 – 
5°



Les chiffres clés de T3C

• 6e édition en 2019
• 20 bénévoles et partenaires 
• 2 ou 3 intervenants phares
• Entre 140 et 200 personnes 

présentes par édition
• 4783 destinataires de la 

communication 



Programme
Communiqué de presse

Affiche

Tee-shirt
Les supports de com

Save the date 
et Invitation



Objet Nombre de 
destinataires

Taux d’ouverture Taux de clic

SAVE THE DATE 771 39,1 (47% en 2016) 17%

Invitation officielle 754 42,7% 10,4%

Relance n°1 (M-1) 747 31,7% 7,6%

Relance n°2 (J-18) 745 33,7% 4,6%

T3C, J-1 ! 740 30,4% (32% en 2016) 6,8%

Communiqué de presse 85 29,6% (36,5% en 
2016)

3,5%

Communiqué de presse relance 84 23,5% (30% en 2016) /

Lancement enquête Andreas 
Eriksson

737 31,1% 9,3%

Enquête satisfaction 355 61,8% (46% en 2016) 22,3%

Enquête satisfaction relance 168 58,3% 25%

Le bilan de la communication



Un site internet dédié
www.toulouse3c.fr
Un relais actif sur les réseaux 
sociaux

Focus sur le digital

http://www.toulouse3c.fr/


• 6 200 personnes atteintes

• 665 affichages de l’événement

• 166 réponses, dont 58 « je 

participe » 

et 101 « intéressées »

Facebook



Nous avons besoin de vous 
pour continuer l’aventure en 2019 



EN 2019

Les nudges, une solution radicale 
pour accompagner les changements 
de comportement ?

PARTENAIRES ORGANISATION

Communication  
et transition : 
POUR NE PLUS 
NUDGER IDIOT !

UNIVERSITÉ  
PAUL SABATIER

115 route de Narbonne
31000 Toulouse

Inscription & infos
toulouse3c.fr

#6

O ccitanie

L’agence régionale d’appui
aux stratégies territoriales

La recherche sur les nudges s’invite à T3C

ANDRÉAS ERIKSSON, doctorant auteur d’une thèse sur 

l’engagement citoyen.

BENJAMIN OUVRARD, post doctorant, Toulouse School of 

Economics, auteur de « Politiques environnementales et incitations ».

Jeudi 
7 novembre  

2019
de 9H à 17h 

TOULOUSE

#toulouse3C

21

Matin
- Conférence

Après-midi 
- Atelier de co-

production en équipe 
avec la méthode 
Nudge creator



Les partenariatsFormats de partenariat 

Le partenaire qui a un « Pied dans la porte » (1 000 €)
• visibilité sur les affiches, le site internet et les invitations) + 1 jeu nudge creator

Le partenaire Engagé (1 500 €)
• visibilité sur les affiches, le site internet et les invitations) + 1 jeu nudge creator
• 5 places aux ateliers (déjeuner inclus)

Le partenaire Nudgé (2 000 €)
• visibilité sur les affiches, le site internet et les invitations) + 1 jeu nudge creator
• 5 places aux ateliers (déjeuner inclus)
• Problématique résolue en atelier, par 2 équipes (= 2 solutions de nudge)
• possibilité d'avoir 1 kakémono sur le lieu de l'événement



Venez rejoindre 
nos soutiens historiques

pour construire l’édition 2019  

Organisateurs

Partenaires



Tous prêts à repartir avec vous !



Contact Organisateur

Daniel Luciani

Agence ICOM

Tel :  06 07 56 62 20

luciani@icom-com.fr

 


	Diapo 1
	Diapo 2
	Diapo 3
	Les chiffres clés de T3C
	Les supports de com
	Le bilan de la communication
	Focus sur le digital
	Facebook
	Diapo 9
	EN 2019
	Diapo 11
	Diapo 12
	Diapo 13
	Diapo 14

